
 

 برند لوگوتایپ / لوگو طراحی جامع بریف 
 و بمتا وویت ب�  ور راسک�  کح لوگو واامنا و اماح ای آماای بمای بایا و دایا اآوری� ت جمع آوری هدف:

 ب� وا. ک� رامب�  تگ� ه

 بی کنا. یمی آرت دیمککور و آماا� ن بمای راه تقشح ینوان بح کح است کلیای و پ� یح سنا یک لوگو آماای بمیف
 آماای ای و کنیر درک درسکی بح را وم�  بمتا سلیقح و اوااف ارزش و� ، دیاگ� ه، ی�  بی کنا کمک ب�  بح بمیف ای� 

 ب� وا. وم� ونگ وم�  بمتا وخایت ب�  دایق� ً کح دویر اتد� م

 ص� دا� تح یم و روو�  یم واضح یم، ومچح است؛ آماح دست و ک� رامب�  ذو�  بی�  اریب� آی پی بمیف ای�  وااع، در
 داریا. تی� ز واا� � ً وم�  کح وا خواوا چیتی آن بح تتدیک یم و اماح ای یم تکیدح وود، یکمیی

 

 

 کسب وکار پایه اطلاعات اول: بخش 

 انگلیسی): و (فارسی برند کامل نام .1
 

 ا� رسی: ○
 اتگلیسی: ○

 
 کسب وکار: فعالیت حوزه .2

 و...) ونمی بوسسح ی� ایی، بواد یولیای آبوزوی، خاب� ت اینکمتکی، امووگ� ه (باورً: 
 

 

 خط): ۳ تا ۲ (در برند فعالیت درباره کوتاه توضیح .3
 بی دویر؟ بشکمی بح ارزوی چح و چیست ب�  واف 

 

 

 وجود): صورت (در برند شعار .4
 ا� رسی: 
 اتگلیسی: 
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 لوگو از انردار مورد ویژگی های و برند هویت دوم: بخش

 می کنند: توصیف را شما برند که کلیدی کلمات .5
 و...) بینیم� ل جوان پسنا، اماح ای، بمدبی، لوکس، سنکی، توآور، (باورً: 

 

 

 کند: منرقل باید لوگو که پیامی یا احساس .6
 و...) و� دی ووومنای، ظماات، اارت، ابنیت، اتمژی، ایکم� د، (باورً: 

 
 شما: موردندر لوگو نوع .7

 
 بمتا) ت� م اقط (تووک� ری لوگوی� یپ ☐ ○
 گماایکی) تم� د (آیکون، یاویمی لوگو ☐ ○
 آیکون) + (ت� م یمکیبی ☐ ○
 ی� یپ) ی�  لوگو از بسکقی اسکا� ده (ابک� ن ات� ط� ف پ� یم ☐ ○

 
 لوگو: زبان .8

 
 ا� رسی ☐ ○
 اتگلیسی ☐ ○
 اتگلیسی) + (ا� رسی یمکیبی ☐ ○

 
 می خواهید؟ خاص موارد برای لوگو نسخه آیا .9

 
 یک رتگ تسخح ☐ ○
 س� ده واه / بینیم� ل تسخح ☐ ○
 اینسک� گمام) پست اپلیکیش� ، (ا� وآیکون، دیدیک� ل اض� ی بخاوص تسخح ☐ ○
 یمودی / ااقی تسخح ☐ ○

 

 رقبا و بصری الهامات سوم: بخش

 دارید: دوست که خارجی) یا (ایرانی لوگو نمونه چند .10
 وم� ست. پسنا بورد آن در چیتی چح بامب� ییا و کنیا ارس� ل یاویم ی�  لینک لطا� ً 
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 می کنید؟ ارزیابی چرور را آن ها لوگوی هسرند؟ کسانی چه شما برند اصلی رقبای .11

 ی� ...) گی� کنناه، یکماری، اماح ای، (باورً: 
 

 

 دارید؟ را آن تغییر قصد چرا بله، اگر دارید؟ فعلی لوگوی آیا .12
 بگوییا.) را ابلی لوگوی ض� ف تق� ط است، بداد آماای (اگم 

 

 

 

 

 طراحی الزامات چهارم: بخش 

 دارید؟ سازمانی رنگ یا رنگ ها ترجیح .13
 

 و...) سایا و بشکی آوریی، زرد کورسیک، آبی (باورً: داریا؟ ذو�  در خ� صی رتگ ☐ ●
 

 وود؟ اسکا� ده تیسکیا ب� یی کح رتگ و� یی ☐ ●
 

 لوگوتایپ): (برای مدندر تایپوگرافی اسرایل یا فونت نوع .14
 

 رسمی ☐ ●
 بارن ☐ ●
 سنکی ☐ ●
 دست تویس ☐ ●
 س� خک� ربنا / وناسی ☐ ●

 
 _______ س� یم: ☐ ●

 
 دارد؟ وجود طراحی در محدودیت هایی .15

 ً  داریا؟) اک� کی ی�  چ� پ ب�اودیت ی�  ب� وا؟ وم� ونگ خ� صی بسکح بنای ب�  ب� یا (باور
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 تحویلی موارد و لوگو کاربرد پنجم: بخش

 شد؟ خواهد اسرفاده جاهایی چه در لوگو .16
 

 وب س� یت ☐ ●
 اجکم� یی وبکح و� ی ☐ ●
 بسکح بنای ☐ ●
 ویتیت ک� رت ☐ ●
 سمدر و ی� بلو ☐ ●
 اپلیکیش�  ☐ ●
 لب� س روی چ� پ ☐ ●
 لیبی ی�  بهم ☐ ●

 

 نهایی: تحویل در موردنیاز موارد .17
 

 )AI, PDF( وککور تسخح ☐ ●
 وا� ف زبینح ب�  PNG تسخح ☐ ●
 یک رتگ و رتگی ا� یی و� ی ☐ ●
 خورصح) Brand Guideline( لوگو ک� ربمد دسکورال� می ☐ ●

 

 انردارات و دغدغه ها ششم: بخش

 چیست؟ لوگو طراحی در شما دغدغه مهم ترین .18
 و...) بودن اهر ا� بی بخکلف، اض� و� ی در اسکا� ده ا� بلیت س� دگی، بودن، بکا� وت (باورً: 

 بماند؟ ذهنش در چیزی چه دارید دوست ببیند، را شما لوگوی بار اولین برای شما مخاطب اگر .19
 

 چیست؟ طراح از شما کلی انردارات .20
 

 

 

 پایان... در

 بنویسیا: ایند�  لطا� ً تشاه، ج�  ب� ار بوارد از ویچ کاام در کح وست خ� صی تککح ی�  یوضیح اگم
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